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Konseptet for Sognefjord Active 365:

Lokal HUB: lokal etablering av eit
selskap/eigarskap med opning for
partnarskap etter gitte kriterium mellom
aktivitetsbedrifter og andre aktuelle
reiselivsbedrifter som t.d. hotell, camping
og leigebilselskap. Det lokale selskapet
etablerer ein “HUB” for aktivitetar med
felles ressurs-styring/quidepool pad tvers av
aktivitetsbedriftene og stadene i Sogn,
aktivitetssal ved senteret, online og via
samarbeidspartnerar, og driftssystem (t.d.
timelister, sal/betaling og rekneskap).

Regionale fellestenester: Visit Sognefjord
(VS) bidreg med fellestenester (web/CMS,
booking/sals-lgysing, CRM-system,
oppleeringssystem, felles systemlisensar og
turistinformasjon). Produktsalet er basert

pad provisjon som vert delt mellom VS, HUB-

en og bedrifta.

BEDRIFT

| Sognefjord Adventure

REGIONALE FELLESTENESTER
BOOKING — CRM — RESSURSSTYRING — BETALING
MARKNADSF@RING/SAL — DISTRIBUSION - OPPLARING

HUB AGENT/SALSPUNKT
BRUK AV FELLESTENESTENE
PRODUKT- OG AKT@RUTVIKLING
RESSURSSTYRING OG GUIDEPOOL
SAL & GJENNOMF@RING
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MASTERPLAN

FOR REISEMALET SOGN




1.3 Visjon & Misjon

Reisemalet Sogn skal utviklast etter visjonen
Heile Sogn. Heilt ekte. Heile aret.

Helle Sogn

Syte for at alle delar av Sogn vert utvikla pa stadane sine eigne premiss, og syne
fram breidda av aktivitetar, tilbod og ulike stadar. Dyrke ulikskapen innanfor det
me har felles, og eige region pa korleis utviklinga skal vere.

Hellt ekte

Bygge reiselivet pa naturverdiane, kulturhistoria og menneska som bur her sine
premiss. Fa fram livet i Sogn slik det faktisk er og har vore, og utvikle reiselivet i
trad med korleis me vil at det skal vere i framtida. Bygge opp under ei balansert
samfunnsutvikling, som forvaltar ressursane pa ein klok mate og som far fram
det sazreigne i kvar einskild bygd og bedrift.

Helle aret
Skape eit reiseliv som gjev stabile heilars arbeidsplassar, som i neste omgang
skapar nye innbyggjarar i lokalsamfunna, lensame bedrifter som evnar a

: : investere i vidare utvikling og som bidreg til 4 halde opp ei levande
HE!IE Sogn. Heilt ekte. handels- og servicenaering i lokalsamfunna. Utvikle produkt og tenester som
Heile aret. gjev jamn beseksmengd tilpassa stadane si taleevne heile aret, og som gjev dei

besekande gode kvalitetsopplevingar tilpassa arstidene.




1.6 Kva me skal oppna - overordna mal

Reisemalet Sogn skal utviklast innanfor rammene av desse
overordna mala:

VERDISKAPING

Sysselsettinga og verdiskapinga I reiselivet aukar med minst 5% | aret | perioden, og
reiselivet er av del fem viktigaste naeringan el alle fjordbygdene | Sogn mal | syssel-
setting og omsetning.

BES@KSFORVALTNING

Det er etablert definerte talegrenser for besek og system for beseksforvaltning og
trafikkstyring for heile regionen.

MILI®
Sogn er best | verda pa lokalsamfunns- og naturbasert reiseliv
Klimautsleppa fra reiselivet | Sogn skal reduserast med 50% Innan 2030.

DIGITALISERING
Reisemalet Sogn er fremst | verda pa a bruke digitale leysingar og ny og nyttig
teknologi

KVALITET
Det er utvikla forpliktande kvalitetsprogram for alle ledd i reiselivet

OMSETNING

Den svakaste manaden skal vere minst 50% av den sterkaste manaden malt i tal
besekande og omsetnad, og forbruket per gjest skal auke med minst 25% innan
2030.




1.7 Vegen til malet - prioriterte strategiar

For a na dei overordna mala ma det etablerast forpliktande partnarskap mellom dei ulike akterane
som til saman utgjer reisemalet Sogn.

Masterplanen pelkar pa tre prioriterte strategiar, som pa kvar sitt vis bidreg til a na mala:
1. UTVIKLE FELLESRESSURSANE

A: Natur Ta vare pa sarbar natur, og jobbe systematisk med styrt tilrettelegging gjennom kommunale planari trad med
forvaltningsplanar og beseksstrategiar for verneomrada

B: Kultur Lefte fram og utvikle kulturverdiane i heile regionen

C: Infrastruktur Utvikle infrastruktur som aukar opplevingsverdien, tek vare pa lokalsamfunna og naturen og som gjev
inntekter som kan reinvestereast i meir infrastruktur

D: Datadreven forvaltning Ta eigarskap il korleis Sogn skal eige og bruke data

2. UTVIKLE NAERINGA

Az Nzaeringa Malretta utviklingsprogram for aktivitetar, attraksjonar og overnatting

B: Mat og drikke Sette i system og lefte opp eit samanhengande arbeid med mat- og drikkeregionen Sogn

3. UTVIKLE VERKT@YA OG RAMMENE

A: Milje Forvalte statusen som berekraftig reisemal og sertifisere nasringa og kemmunane

B: Kompetanse Legge til rette for kentinuerleg kempetanseheving for akterane i reiselivet

C: Teknologi Ta tidleg i bruk ny teknologi som er nyttig for reisemalet

D: samhandling og paverknad Syte for at reiselivet i Sogn er med & sette nasjonal dagsorden pa reiselivsutvikling gjennom sterkt

regionalt samarbeid, nyttig forskings- og utviklingsaktivitet og strategisk politisk verksemd

E: Profilering, marknadsfering og sal Vere i front pa 4 ta i bruk nye metodar for marknadsfering og sal, og forvalte ein tydeleg profil
og ei sterk merkevare for Sogn



2.1.1 NATUR

Mal: ta vare pa sarbar natur, og jobbe systematisk med styrt tilrettelegging giennom kommunale planar, i trad med forvaltningsplan og besgksstrategi for
verneomrada i Jotunheimen og Utladalen, Naergyfjordomradet, Stglsheimen, Breheimen og Jostedalsbreen og gjennom partnarskapsarbeid.

TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSJEKT | PRIORITET
2.1.1 NATUR
HA1 Besgksforvanting
T1: Etablere faste mgteplassar Komm, nzering, VS, VO X X 2022 - 2023
T2: Regional plan for besgksforvaltning VO, komm., VS X 2025 - 2027
T3: Etablere regionalt friluftsrad Komm, VO X 2028 - 2030
T4: Definere talegrenser og malesystem — Fellesgodeprosj. Komm, VO, VS X 2023 - 2024
T5: C3-2 og 3-3: oversikt/planar for formidling og bruk Komm, VO X 2023 - 2024
T6: C2-1 landskapsanalysar om verdi og bruk — lag retn.linj. VO, komm X 2025 - 2027
HA2 Utvikle det tilrettelagde turistinettet i Sogn
T1: Masterplan for utvikling av heilarleg Igypenett Komm, VO X 2025 - 2027
T2: Organisering/samkgyring av sti-og lgypenettet Komm, VO X 2023 - 2024
HA3: Informasjon om- og reglar for skansom ferdsel
T1: Utarbeide standardar/malar og informere fysisk/digital Komm, VO, VS X 2022 - 2023
2.1.2 KULTUR
Mal: kartlegge, Ipfte fram, ta vare pa og utvikle kulturverdiane i heile Sogn som ressurs for reiselivsutviklinga.
TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSJEKT | PRIORITET
2.1.2 KULTUR
HA1 Kartlegging
T1: Statusrapport for Sogn — kartlegge per kommune Komm, VS, VO X X 2022 - 2024
HA2 Vern gjennom bruk
T1: Lage bespksforvaltningsplanar (etter kartlegginga) Komm, VO, VS X 2025 - 2027
HA3: Organisere utviklingsarbeidet kultur/nzering
T1: Avklar organisering og etablere mgteplassar Komm, VO, naering, VS X X 2022 - 2023
T2:C1-1 og 2: plan for formidling og bruk av kultur VS, VO X X 2022 - 2023
T3: Sette kurs- og kompetansehevingsarbeidet i system NS + VS X X 2023 - 2024
T4: Arleg seminar om kultur/nzering med nasj. malgruppe Komm, NS, VO, VS X 2025 - 2027
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2.1.3 INFRASTRUKTUR

Mal: etablere ein samanhengande infrastruktur for besgkande og fastbuande som bidreg til ei god oppleving av staden.

TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSJEKT | PRIORITET
2.1.3 INFRASTRUKTUR

HA1 Rutetilbod og mobilitet

T1: Identifisere og prioritere utfordringar og moglegheiter VS, komm, naring, VF X X 2022 - 2024
T2: Innspel til NTP — sikre reiselivsomsyn VS, komm, VF X X 2023 - 2024
T3: Padrivarrolla — incentiv, krav og tiltak for lagare utslepp VS, komm, VF (C4-4) X X 2023 - 2024
HA2 Informasjon og booking

T1: Padrivarrolla for datadeling og forenkla info./booking VS, VF X X 2023 - 2024
HA3: Tilrettelegging av vegar, hamner og lufthamn

T1: Kartlegge og prioritere tiltak — vedlikehald, rydding mm. Komm, VS, VF/VV X X 2022 - 2024
T2: Padrivarrolla for cruisehamn- og og lufthamnutvikling Komm/NS, naering, VS X X 2022 - 2024
HAA4: Lokal og regional infrastruktur og lokalsamf.utvikling

T1: Sikre reiselivsomsyn inn i planverket og forvaltninga VS, komm, VF X X 2022 - 2024
T2: Kartlegge og prioritere infrastrukturtiltak per kommune Komm/NS, VS + VO X X 2022 - 2024
T3: Tilrettelegging av omrade for aktivitet, berekraft mm. Komm/NS, VF, VS X 2025 - 2027
T4: Avklare og etablere modell for org/eigarskap/finans Komm/NS, VS X 2023 - 2024
T5: Fellesgodeprosjektet — finansiering og trafikkstyring VS, komm X 2022 - 2024
Merk: T2 er knytt til indikatorane C4-4 og C4-8

HAS: Beredskap

T1: Kartlegge og lage plan for «blalysetatane» og beredskap Komm, VF (VS initiere) X X 2023 -2024
T2: D8-2: etablere system og rutinar for overvaking og forebygging | Komm, VF (VS initiere) X X 2025 - 2027
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2.1.4 DATADREVE FORVALTNING OG UTVIKLING

Mal: ta eigarskap til offentlege og tilgjengelege data for a fa innsikt til bruk i vidare utviklings og forvaltningsarbeid

TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSJEKT | PRIORITET

2.1.4 DATADREVE FORVALTNING OG UTVIKLING

HA1 Kartlegge og avklare org. og drift av struktur for
innhenting av kundedata

T1: Avklare prosess for datainnhenting, eigarskap og drift VS, komm, naering, VF X X 2022 - 2024

T2: Bruke data til besgksforvaltning, produktutv. og info. VS, komm, VF X 2025 - 2027

2.2.1 BEDRIFTS- OG AKT@RUTVIKLING

Mal: malretta utviklingsprogram for utvikling av heilarlege, berekraftige aktivitetar, attraksjonar og overnatting med hgg kundeopplevd kvalitel

TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSJEKT | PRIORITET
2.2.1 BEDRIFTS- OG AKT@RUTVIKLING

HA1 Aktivitets- og attraksjonsutvikling

T1: HUB-etablering og partnarskap om PU, pakking og sal VS, naeringa X X X 2022 - 2024
T2: Initiere breitt forankra nettverks eller ARENA-prosjekt Komm/NS, naering, VS X X 2025 - 2027
HA2: Fyrtarnsetablering

T1: Padrivarrolla for etablering av minst ein drivar per stad VS, komm, naering X X 2023 - 2024
HA3: Utviklingsprogram for naeringa

T1: Utvikle malretta utviklingsprogram for naeringa NS/komm, IN, VS X X 2023 - 2024
HAA4: Akkvisisjon

T1: Avklare gode ramehgve for etablering m. komm/bankar Komm, bank, VS X X 2023 —-2024
T2: Kartlegging, opps@kande verksemd og kopling mim. akt. Komm, bank, V5 X X 2025 - 2027
HAS: Jobbkvalitet for tilsette

T1: D7-1til 7-3: komp./motiv. tiltak, maling arb. Plassar/HMS | Komm/NS, naring, VS X X X 2023 -2024
HAG6: Universell utforming

T1: Informere naringa om «Dei 7 prinsippa..» og NS 11036 VS X X 2022 -2023
T2: Kartlegge del av bedriftene som er tilrettelagt for UU VS, NS X X 2022 -2023
T3: Informere om UU og tilgjengeligheit/tilrettelegging VS X 2022 - 2023




2.2.2 LOKAL MAT OG DRIKKE

Mal: sette i system og lgfte opp eit samanhengande arbeid med mat- og drikkeregionen Sogn.

TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSIJEKT | PRIORITET
2.2.2 LOKAL MAT OG DRIKKE

HA 1 - 4: Produsentsamarbeid, PU, distribusjon og profil

T1: Etablere prosjekt for lokal mat og drikkeutvikling NS, naering, VS X X X 2022 - 2024

Alternativ utan prosjektsatsing:

VS = profil og bespkspunkt, NS = samarbeid, PU og distribusjon

2.2.3 FORVALTNING SOM BEREKRAFTIG REISEMAL

Mal: Sogn er fgregangsregion i landet pa utvikling av eit berekraftig reisemal, og har sikra god forankring og deltaking pa tvers av sektorane med 50% reduksjon av regionale
klimautslepp innan 2030 og natur- og reiselivsopplevingane skal utviklast med bakgrunn i kompetansen om taleevna for natur, kultur og lokal-samfunna.

TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSIJEKT | PRIORITET
2.2.3 FORVALTNING SOM BEREKRAFTIG REISEMAL

HA1: Miljgsertifisering og miljgpolicy

T1: Stille krav til miljgsertifisering innan 2030 Komm, naering, VS X X 2022 - 2024
T2: Etablere delingsforum, mgter, kurs og rettleiar VS, NS X X X 2022 - 2023
T3: B2: lage og formidle handlingsplan for bk-utvikling VS X 2023 - 2024
T4: C4-12: identifisere utfordr./moglegh. Ift. klima + strategi | VS, komm, VO X X X 2023 - 2024
T5: D5-1 og 5-2: etablere etiske retn.liner og formidle VS, komm, VO X X X 2023 - 2024
HA2: Kommunisere berekraft og samfunnsansvar

T1: Etablere retningliner for PR og informasjonsarbeid VS, komm, VO X X 2022 - 2024
HA3: Vektlegge berekraftige marknader og malgrupper

T1: Marknadsplanar, vertskapslg@ysingar og produktutv. VS (marknadsplan) X 2022 - 2023
HAA4: Involvere lokalsamfunna

T1: D6-1: etablere rutinar for undersgkingar (gjest/innbygg.) | VS, komm/NS X X X 2025 - 2027
T2: Etablere fysiske og digitale mgteplassar - innbyggarane VS/NS X X 2025 - 2027
T3: Etablere ambassadgrprogram for lokalbefolkninga VS/NS X X 2025 - 2027
HAS5: Male transport til og innan reisemalet

T1: C4-2 og 4-3: rutinar for maling og rapportering VS/NS (IN utsleppskalk.) | X X X 2025 -2027
HABG: Utsleppsreduksjon

T1: C4-5 til 4-10: maling av kWt, fornybar energi, vatn etc. Komm, eksterne X 2028 - 2030
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2.3.2 TEKNOLOGI OG DIGITALISERING

Mal: ta tidleg i bruk ny teknologi som er nyttig for reisemalet, reiselivsnaeringa og lokalsamfunna

TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSJEKT | PRIORITET

2.3.2 TEKNOLOGI OG DIGITALISERING

HA1: Digitale opplevingar

T1: Etablere digital utvikling med kurs, oppl. og fasilitering NS, VS, IN X X X 2025 - 2027
HA2: Digital infrastruktur
T1: Utvikle sterke fagmiljg mim. teknologi og reiseliv NS, VS, eksterne X X X 2025 - 2027

2.3.3 KOMPETANSE

Mal: drive kontinuerleg kompetanseheving for aktgrane i reiselivet, og ha referansebedrifter i alle relevante bransjar.

TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSJEKT | PRIORITET
2.3.3 KOMPETANSE

HA1: Opplzering

T1: D6-2 utvikle eigne og bruke eksisterande opplaeringssyst. | NS, IN, VS X X X 2025 - 2027
HA2: Utvikle standardar

T1: Bruke etablerte og utvikle eigne standardar for PU, bk... VS, NS X X 2023 - 2024
T2: Implementere Varde kvalitet og krav, miljgsertifisering VS X X 2022 -2024
HA3: Rekruttering

T1: Etablere program for samarbeid og rekruttering Komm, NS, VS, naering X X 2025 -2027
T2: Bidra til integrering og attraktivitet for naeringa Komm, NS, naering, VS X X 2025 -2027
HA4: Kunnskapsutvikling

T1: D8-1, E-9-3 og E10-1: VK og BK unders. kvart 3. — 4. ar VS, NS, komm X X 2025 -2027
T2: Kontinuerleg vurdere og etablere FoU-prosjekt VS, NS, komm, naering X X 2023 - 2024
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2.3.4 ORGANISERING, SAMARBEID OG PAVERKNAD

Mal: reiselivet i Sogn er med & sette nasjonal dagsorden pa reiselivsutvikling giennom sterkt regionalt samarbeid, nyttig forskings- og utviklingsaktivitet og
strategisk politisk verksemd.

TILTAK INVOLVERTE Vs PROSESS | PROSJEKT | PRIORITET
2.3.4 ORGANISERING, SAMARBEID OG PAVERKNAD

HA1: Samarbeid i Sogn

T1: Forsterke samhandlinga med naeringa, NS og komm. VS, komm/NS, naering X X 2022 - 2024
T2: Legge til rette for mg@teplassar og auka aktgrsamarbeid VS, komm/NS, neering X X 2022 - 2024
HAZ2: Strategisk samarbeid med andre regionar og reisemal

T1: Konkretiser felles tiltak/prosjekt med bl.a. BGO, Voss VS, komm X X 2023 - 2024
HA3: Politikk og verkemiddelutforming

T1: Engasjement og deltaking i aktuelle fora og paverknad VS, komm X X 2022 - 2024

2.3.4 MARKNADSF@RING OG SAL

Mal: vere i front pa a ta i bruk nye metodar for merkevarebygging, marknadsfgring og sal slik at Sognefjorden star fram som det mest attraktive
Fjordbaserte reisemalet i Norge i prioriterte marknader og malgrupper.

TILTAK INVOLVERTE VS PROSESS | PROSJEKT | PRIORITET

2.3.4 MARKNADSF@RING OG SAL

HA1: Merkevara Sogn

T1: Utvikle og forvalte profil- og merkevarestrategi/«TOV» VS, naering, komm X X 2022 - 2023
HA2: Segmentering og marknadsstgtte

T1: Samle og formidle marknadskunnskap VS X 2023 —-2024
T2: Lansere og vidareutvikle personaskartoteket VS X 2022 - 2023
T3: Avklare innhald og omfang av tenesteleveranse/-sal VS, komm, naering X X 2022 - 2023
HA3: Innhaldsbhase for Sogn

T1: Utvikle og dele innhaldsbase (film, bilde, tekst, present.) | VS X 2022 - 2023
HAA4: Digitale marknadsstrategiar

T1: Lag digital marknadsstrategi for VS X 2022 - 2023
T2: Etablere og implementere felles sals- og bookinglgysing X 2022 -2023
T3: Etablere rutinar for innhenting av kundedata, HS/Google | VS, HUB-ane, naaring X X 2022 — 2024
T4: Etablere system for digital turistinformasjon VS X X 2022 — 2023
HAS5: Malretta marknadsfgring og sal

T1: Utvikle toarige marknadsplanar, B2C, B2B, MICE, cruise VS, naering X 2022 —2023
T2: Bidra til regional, berekraftig cruisesatsing i heile Sogn VS, hamn, naering, kom. | X X X 2023 - 2024

T3: Vidarefgring av MICE365 prosjektet VS, naering X X 2022 - 2024
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FORPROSJEKT REISELIV — SOGN REGIONRAD

Hovudmal

avklare dei viktigaste prosjektutfordringane knytt til innhald, organisering, deltakarar og gkonomi, og gi forslag til korleis desse kan lgysast.

malet er a ha grunnlag for eit hovudprosjekt som vil innga i det regionale prosjektet.

Delmal 1 — kartlegging av behov
skal kartlegge no-situasjonen, saman med neaeringsansvarleg i den enkelte kommune,
* kva arbeid som skjer i kommunane i dag,
* kva som skjer regionalt,
 vare svake og sterke sider og kva som bgr vera roller og ansvarslinjer for regionalt og kommunalt niva.
kartlegginga skal ende ut i ein kartleggingsanalyse.

Delmal 2 — Analyse/forslag til tiltak/aktivitetar

skal saman med styringsgruppa og naringsnettverket vurdere behov og innspela fra kartleggingsfasen, og foresla tiltak/aktivitetar
basert pa dette skal ein legge fram forslag til tiltaksplan som del av eit hovudprosjekt.

Delmal 3 — Organisering

skal foresla organisering av hovudprosjekt for giennomfgring av dei ulike tiltak/aktivitetane.
Foresla kva rolle og ansvar dei ulike aktgrane skal ha (regionradet, naeringsnettverket, og kommunane).

Delmal 4 - finansiering, gkonomi

skal klargjere mogleg arbeidsomfang og gkonomibehovet og for a kunne gjennomfgre hovudprosjektet som ma drgftast og avklarast med
kommunane.




Delmal 5 — hovudprosjekt

skal i sluttrapporten svare pa delmala og gi ei tilrdding pa om ein bgr ga vidare inn i eit hovudprosjekt.
e dersom ein tilrar a ga vidare i hovudprosjekt skal det leggast fram forslag til prosjektplan for hovudprosjektet.

Rammer
e prosjektet blir giennomfgrt varen 2022.
e prosjektbudsjett: kr 100 000

Omfang
e forprosjektet skal i hovudsak ha fokus pa deltakarar fra kommunane i Sogn Regionrad.

Prosjektleiing
* Oppdragsgivar: SognRregionrad
* Prosjektansvarleg: Karina Nerland Sogn Regionrad

* Prosjektleder PL: Sogn Neering

Styringsgruppe:
- 3-4 nzringssjefar i nettverket
- Reiselivsdirektgr
- 1-2 representantar fra reiselivsverksemder
- 1-2 ordfgrarar ————

@vrige roller
e Ressurspersonar rekrutterast i forprosjektet. -




PERSONAS — KVEN ER KUNDANE VARE?

Sognabris % Saman

sognefjord

Fjedli Sjao no
kadla pao




Sogningen Saman Sjao no pao Fjedli kadla Sognabris

Kryss no ao
LE'“EE: Ftﬁl"ﬂ-
hegst, eldst

Sognamegter
Tett pa Sogningen

Kulturarvaren
Historie, kultur og
arkitektur

Smak av Sogn
Tradisjonell og

moderne
mat & drikke

sogrzijpord



Tematiserte rundreiser - lokale varer
Spre trafikken

Tryggleik i hgve smittevern — sprak
Mange nye, sma operatgarar

Meir aktive natur- og kulturopplevingar
Mgate lokalbefolkning

_Marknader som er forst tilbak

;/skland
Nederland
- Spania®

: --;_-_"Sverige-_ :

& ,':"ﬁDanmgr
. BB
Asia2024 .

A U U \J /] \J V A \ AU

Kortare bestillingsfristar, flexibestilling
Behov for filmar og bilder

Auka etterspurnad etter rundturar med
off. transport

A—"

.4
;f;

A




KORLEIS PAVERKAR KRIGEN REISELIVET | SOGN?

e Markant fall i bookingar og interesse pa SoMe
Store avbestillingar fra Russland og Ukraina

e Langvarige konsekvensar
e Auka drivstoffkostnader — dyrare flybillettar
e Sanksjonar — dyrare matvarer
* Kjppekrafta blir svekka

* UK - har ein krevjande situasjon med drivstoffprisar, kornprisar,
auka renter, auka skatter, inflasjon pa 5,5%. Prisstigning
generelt

e Tyskland - fortsatt stor pagang, h@gt niva pa bestillingar

e USA —fa avbestillingar hittil

e Italia — gasspris auka og generell lagare kjgpekraft

e Godt sal til Norge hittil, men so stopp for to veker sidan

* Frankrike — ikkje so hardt ramma. Har store gasslager. Avventar
med bestillingar, men ikkje kanselleringar

* Spania — etterspurnad st@rre enn kapasitet pa fly. Lite
kanselleringar, treigare med bookingar siste vekene

 Nederland/BenelLux — Avventar

e Usikkert enno om nordmenn vil feriere meir heime

ALT ER AVHENGIG KOR LENGE KRIGEN VARER
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«Sognavertskap»
Vertskapspakke til bedriftene med bruk av digital opplaeringslgysing, materielle
som brosjvrar, kart, skjerm, websider, digitale kart, evt. app-lgysing etc. til alle
bedriftene som ynskjer a vere eit godt vertskap og "Sognaverter".

o 4

\

«Sognavertar»
Kaivertar i Flam og evt. Gudvangen OE Aurland i samarbeid med Hamnevesenet og
Norway s best/Fjord Tours (dette er ikkje avklart, men under arbeid)

- 4

4 «Sognavertpunkt» )
Montering av plakatar, klistremerke og eventuelt informasionsstomar/Funkt i
bedrifter og pa aktuelle uteomrade med bruk av QR-kodar og lenker til informasjon
om aktivitetar, attraksjonar, overnatting, vandring, booking mm.

g

e

)

sognefjord




Sognavertpunkt 2022

e Aurland

e Flam

o |ustrabadet
 Breheimsenteret

o Skjolden

e Sogndal
 Balestrand
e |eerdal

e Vik

e Ardal

Infotavler, skilt, plakatar

sognefjord



Sognevert

Gar vekk fra standard
grgn og raud | —
Designa var eigen |

Visit Sognefjord pa hjul

sognefjord
Skilt
Plakater

FLAM

ACTIVITIES ATTRACTIONS ACCOMMODATION

Klistermerker
Brosjyreholdarar
QR Kodar

[

sognefjord

sognefjord.no



map widget with your tips
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Designmal Familiesykkel

. = Visit Sognefjord pa Hjul

Venstre sett forfra Hayre sett forfra

VISIT SOGNEFJORD VISIT SOGNEFJORD
ON WHEELS on WHEE, o

ES)
sognefjord.

prolyaubos

Skiltforum wisdsena

| 2022 blir det pravd ut med kaivertar kun i Flam

Ca. 70-80% av dei som vitja Tl i Flam, er cruisepassasjerar
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